
一生に一度を一冊に

ALBUM LAB （株式会社トヨテック）
〒278-0015 千葉県野田市西三ヶ尾77-2
TEL： 04-7121-0755　FAX： 04-7121-0740

E-MAIL：albumlab@toyotec-intl.co.jp　URL：http://www.toyotec-intl.co.jp/albumlab/

オリジナルアルバムを一冊からお作り
します。
高品質な印画紙写真プリントにこだわ
り、デザインの編集からプリント・加
工製本まで、一貫したサービスを提供
させて頂いております。
お客様一人一人にご満足頂ける、世界
で一冊のウェディングアルバムをお届
けできるよう、日々努力・研究してお
ります。
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ゲストの待ち時間から、パーティが始
まっている。ホテル日航成田（千葉県成
田市）は、バンケットホワイエをリニュ
ーアルし、バーカウンターでのドリンク
提供のほか、生ハムなどの軽食の提供も
おこなっている。こうした事例以外にも、
この時間にチェキを使ってゲストが撮
影。そのために、ハート形のオブジェを
つくるなど、撮影スポットを演出する新
郎新婦も増えている。
このスペースでの演出を重視している
のが、フリープランナーのAyame氏だ。
もともとアメリカンスタイルのエンター

テインメント要素を意識したウエディン
グ作りを行っているわけだが、ゲスト控
え時からいかに楽しませるか。
「ユニークなのが、サプライズでのビ
デオ撮影です。新郎新婦へのメッセージ
の撮影用ブースを設置し、その横に鏡を
置いておきます。実はマジックミラーと
なっている鏡の中には、ビデオが回って
いる。おめかししている姿をビデオに撮
って披露宴で流したところ、多くの笑い
が生み出されます。」
アメリカでは、鏡の中にドッキリを仕
掛ける演出なども人気だという。
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披露宴のオプションとして定
番となっているデザートブッフ
ェ。最近では、新郎新婦がグリ
ルで、メイン料理をその場で焼
き上げゲストに提供するといっ
た演出も行われている。
これに一工夫加えたメニュー

が登場している。
昨年11月、ホテルテラスザガ

ーデン水戸（茨城県水戸
市）において、地方有力
施設が集った結の会の研
修が開催された。ここで
披露されたのが、ベジタ
ブルブッフェだ。
大き目のグラスの中

に、数種類の野菜が入れ
られている。出席者は飾
られた器を、自由に取っ
ていく仕組み。地産地消
の料理を提供する同ホテ
ル。野菜は地域の農園と
提携して直送してもらってい
る。こうした料理コンセプトを
PRする意味でも、このブッフ
ェの効果は大きいようだ。

「デザートの場合には、女性
ゲストが中心で、男性や年齢層
の高い方は実際には立ち上がら

ないという光景も多い。そ
こで始めたのが、お茶漬け
ブッフェです。」と語るの
は、ハイアットリージェン
シー大阪（大阪市住之江区）
の、可野茂久婚礼部長だ。
知人の結婚式で、出ていた
ブッフェを参考に商品化。
ご飯は五穀米を使用。漬物
7種類、具材トッピングは5
種類を用意している。
原価もそれほどかから
ず、また男性女性問わずに

利用率も高いオプションとし
て、人気を獲得。現在はデザー
トブッフェとのチョイスとして
採用している。
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❶野菜・お茶漬けブッフェ人気

❸ミュージックモブの登場

❹ゲスト控室でのサプライズがパーティを盛り上げる
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披露宴会場への映像採用の流
れは、まだまだ止まることがな
い。映像を駆使することで、様々
な演出も可能となるのだ。
会場コーディネートやWテー
マに応じた映像演出は一般的。
夏のWであれば、花火のマッピ
ング映像を投影、海をコンセプ
トにしたパーティでは、海の中
を映しだす。
オープニングや再入場以外
に、ゲストのカラ
オケでも映像演出
を駆使することを
提案しているのが空間コム（東
京都港区）だ。同社はソフトの
コンテンツを順次投入してお
り、その一つとしてカラオケの
バックで使われる映像も提供し
ている。
マッピングのみならず、新婦
自身に映像を投影する演出を提
案しているのがエルランド（大

阪市西区）だ。白い布をまとっ
た新婦に向けて映像を映し出
す。これは、挙式シーンよりも、
より自由度の高い披露宴の方が
演出効果も増す。
その他にも、スマホの画像を
すぐにマッピング映像に取り入
れるシステムなど、次々に新し
いものが登場している。

❷映像の使い方工夫

「昨年12月に二次会で依頼が
あったのが、弦楽8重奏の演出
です。お店の入り口から一人ず
つ会場に入ってきて演奏を開
始。最終的には8人での弦楽演

奏となるサプライズでした。」
（代表取締役社長・島貫歩美氏）
また、ある披露宴では、会場

内に設置された階段の上のルー
フ部分で、突然バンドの演奏を
開始。それに合わせて、事前に

打ち合わせしてお
いたゲストの歌を
披露するなど。生

演奏をサプライズで登場させる
演出を、新たにミュージックモ
ブとして販売を進めていく。

フラッシュモブを行う会場が
増えている。ゲストハウスを中
心に、サービススタッフや調理
スタッフも含めて、突然踊り出
して新郎新婦、ゲストへのサプ
ライズを行う。パーティを盛り
上げる手段として、昨年秋から
人気が沸騰している。
これにアレンジを加えた、「ミ
ュージックモブ」プランを行っ
ているのが、音楽奏者派
遣のエルパ（東京都港区）
だ。約4000名の音楽家が
登録、ホテル、結婚式場、さら
には高齢者施設、商業施設など
幅広いビジネスを展開している。

サプライズで生演奏を仕掛ける

フォトブースで
使った花は装飾用

「ゲスト参加型演出には、
コンセプトとそれに対するス
トーリーが必要」と語るのが、
CHIKYOU GROUP（東京都
渋谷区）の葉山泰子氏だ。
以前行った実例では南の島

がコンセプトのW。フォトブ
ースを設置して、大きな花を
持ってゲストが写真撮影し
た。背景のデザインも、朝、昼、
夜それぞれの情景を描いた。
そのビッグフラワー。新郎

新婦の入場と共に、ブライズ
メイド、アッシャーがそれぞ
れ手に持って後に続いた。そ
こでメインテーブルの背景に
飾り付けた。装飾の一部でも
あり、南の島のテーマを具現
化するもの。そこに参加の価
値が生まれるわけだ。

トレンド情報
パーティ演出
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新婦の体に投影して幻想的な絵が浮かぶ

新郎新婦の二人目線、いわ
ば自己満足型の結婚式から、
ゲストへのおもてなしを重視
したスタイルに変化してい
る。それに伴い、披露宴での
演出トレンドも徐々に移行し
ている。キーワードは、ゲス
ト参加型の企画だ。
ウエディングパーティを企
画するBATH ROOMでは、
90名中20名が子どもという
Wパーティを受注。そこで、
会場中央にあるバスタブの中
に水を張り、スーパーボール
すくいを実施した。パーティ
参加の子供たちは大喜びの企
画だったという。
ホテルセトレ神戸・舞子で
は、ドレスの色当てコンテス
トをやりたいという新婦の希
望に応じて、ウエディングツ
リーの朱肉に、複数の色を用
意。ゲストは何も知らずに好
きな色を使って名前を記入。
サプライズで、これが色当て
コンテスト用だと発表し、大
いに盛り上がった。
ダンスを計画する会場もあ
るが、なかなかゲストが乗っ
てくれなかったりする。神戸
倶楽部でWを行ったピープ
ルは、新郎と新婦の祖母のダ
ンスから、次第に輪が出来た
という。新郎はドイツ人。唯
一和服だった祖母の手を取っ
てダンスを始めると次第にゲ
スト全員が輪を作り、手拍子
が広がっていったという。
先日の岡山ウエディングア
ワードで発表された実例。新
郎新婦それぞれのチームに分
かれて、合計14名が参加。
「寿」の字を、1角ずつ書い
ていった。最後に仕上がった
ものを、ゲストに見せ、どち
らが良かったかのコンテス
ト。和の披露宴を盛り上げる
演出だった。

一押しカタログ

プランナー広場

屋内で記念樹
石川の風習を

2014年6月に、「映画作品に
出てくるような森」をテーマ
にした式を手掛けた八田さ
ん。植木鉢に植えたパキラの
記念樹を、お色直しの再入場
の演出として使用した。
「ゲストには、受付時にお
渡しした記念樹を土に植えて
いただきました。お2人がそ
の記念樹に両家のお水を注
ぐ、石川県の風習である『お
水合わせ』を模した演出で
す」。
お水合わせとは、新郎新婦
の互いの実家の水を汲んでき

て、ひとつの杯に注ぎ合わせ
た水を飲む儀式。別々の環境
で育った新郎新婦が、それぞ
れの家風の違いを乗り越えて
一つとなり、2人で新たな家
庭、水、環境を築いて行ける
ようにとの願いが込められて
いる。
ブーケはナチュラルなテイ
ストのプリザーブドフラワ
ー、会場の装花には多肉植物
とコケを使用し、神秘的な雰
囲気を表現した。
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最高の結婚式をプランニングしたい。打ち合わせ担当の
プランナーは誰しもがそう思うはず。しかし年間70組以
上のカップルを担当し、繁忙期は時間ギリギリで仕事をす
る。そんなプランナーも少なくないはずだ。やがて十分な
打ち合わせもできず、ヒアリングや提案がおろそかになり、
不本意な状態のまま当日を迎えてしまう。“後悔”が“当
たり前”に。そんな悩みを抱えていないだろうか？エスプ
レシーボ・コム（東京都中央区）の代表安東徳子氏は、時
短と単価アップを両方図るコツがあると言い切る。

スケジュールは10分刻みで調整を エ
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レ
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代表取締役

安東徳子氏

　「1日の大まかなスケジュー
ルを決めているプランナーは少
なくないはず。10時に出社し、
10時半までメールチェック、
11時から○○様の披露宴確認、
11時半から見積もりを作成し
て、お昼休憩の後、13時から
打ち合わせ。このような形で組
んでいるプランナーは多いはず
です。しかしよく考えてくださ
い。メールチェックに本当に
30分も必要でしょうか？」。
　スケジュールは10分刻みで考
えるのが基本。時間は“ある”
ものではなく“作る”もの。一
流のプランナーは10分でも短縮
して提案する余裕を意識的に作
らなくてはならない。
　また、時間はカップルやチー
ムのメンバーなどと共有するこ
とも重要。カップルとの打ち合
わせスケジュールを決める際、
「13時から開始しましょう」と

のスケジュールが決まったら、
その内容も伝えておきます。1
時間の打ち合わせで、フラワー
コーディネートとカメラマンと
アルバム、披露宴での演出を決
めますなどと話し、カタログな
どを渡して、好みのものをあら
かじめ決めてもらうのです」。
　資料を渡してもなかなか読ん
でもらえないもの。しかし1時
間しかないと思うと、目を通し
ておいた方が良いということに
なりそうだ。これはカップルだ
けでなく、チームのメンバーと
も同じことが言える。ミーティ
ングなどを行う際、始まりと終
わり、内容を事前に共有する。
　その他、時間を効率的に使う
5か条は以下の通り。
①優先順位を決める。メールや
ブログの更新などをしている
と、いつの間にか時間が過ぎて
しまうもの。それが“仕事をし
た”という気を持たせてしまう。
本当にやるべきことは何なの
か、明確にする。
②午前中の活用。脳が活発に動
く早い時間を上手く使う。
③業務を分配する。他のスタッ
フやパートナーに仕事を振る。
その際、情報共有しやすいよう
カップルデータや演出共有ファ
イルなどを作成しておく。
④情報の選択。必要な情報とそ
うでないものを選別する。自分
が対応するべきメール・電話・

問い合わせなのか、そういう判
断を素早く行う。
⑤段取りをたてて行動する。頭
を使って計画的に動く癖をつけ
る。闇雲に動くだけではダメ。
　日々の業務に余裕ができるよ
うになれば、空いた時間をプラ
ンニングに回すよう工夫する。
その際、一人で考えようとする
のはあまり意味がない。パート
ナー企業と情報共有や意見を出
し合うミーティングの時間を作
ることが重要だ。
　そのためには綿密にカップル
からヒアリングすることが必須
となる。出会いのエピソードや
二人の思い出を抽出し、テーマ
カラーやコンセプトを決定。そ
れを基に結婚式の形を作り上げ
る。
　テーマやコンセプトという軸
を通すと、単価を上げやすくな
る。テーマカラーに沿った招待
状やギフト、ケーキ、デザート
ビュッフェ。コンセプトに基づ
いた演出や料理の提案。最高の
結婚式を記録するためのビデオ
や写真。アルバムに至るまで、
セールストークがしやすくなる
からだ。
　時間と気持ちに余裕ができる
と「何となく悪い」と思ってし
まう単価アップが「もっとこれ
をしましょう」というポジティ
ブな意識へと変換される。そし
て顧客満足度も上げられる。

庭に鉄骨組み立て
ボールルームを完成
私は今バリ島に在住してい
ます。新規オープンしたリッ
ツカールトンホテルよりお声
をかけていただき、インハウ
スとしてKAORUKOフラワ
ーブティックができたので
す。今バリ島は高級ホテルの
建設ラッシュに沸き、世界か
ら富裕層がウエディングに来
ます。この原稿を書くちょう
ど今もジャカルタからのビッ
グウエディングが行われてい
ます。ホテル全館貸切でウエ
ディングプロデューサー（＝
オーガナイザーとこちらでは
呼びますが）まさにテーラー
メイドウエディングです。
日本からのお客様のパッケ
ージウエディングとは異な

り、カップルはオーガナイザ
ーに申し込みをしてすべてを
一から作り上げていきます。
オーガナイザー自身がウエデ
ィングプロデューサーである
こともあるし、組織にウェデ
ィングプランナーが何人かい
てカップルが指名して打ち合
わせをしていくケースもあり
ます。そしてどれだけのテー
ラーメイドの実績があるかが
ネットを通して発信され次の
依頼へとつながります。
アジアや、オーストリアの
富裕層たちがここリッツカー
ルトンやブルガリホテル、ア
マンリゾート他を貸し切りま
す。今回のケースはホテルの
施設だけでは足らずに、庭に
5日がかりで鉄骨を組み立て
広大な500名着席のボールル
ームを作り上げました。もち
ろん冷暖房完備。中は森さな
がらに木々が飾られカラーリ
リーが天井から無数下げられ
ました。おしゃれにオリジナ
リティーを追及したいからと
はいえ建築準備期間や世界か
らのゲストの招待を含めホテ

ル全館を約5日間貸切費用も
入れたら1億円以上のお金が
動くことになります。
大工や花屋は本国から飛行

機で動員します。スターの野
外ステージのようなのも作ら
れそこは生演奏のバーになり
ました。エンターテイメント
の企画も世界からアーティス
トがキャスティングされたり
します。今回もインドネシア
の国民的歌手が新郎新婦を迎
えました。中にはハリウッド
のスターを数億円のギャラン
ティーで呼ぶそうです。

費用は全てカップル
オーガナイザーと決定
素晴らしいチャペルの前に

はさらにテーラーメイドとし
てキャノピーが隣接され素敵
さを引き立てました。花も見
事に飾られ、夜の庭にはLED
が光のオブジェとして彩られ
ました。ホテルが行うのでは
なくカップルがすべて費用を
払いオーガナイザーと決めて
いくのです。
1000人規模のウエディング

も多いアジア圏の富
裕層ではよくあるこ
とだそうです。オリ

ジナリティーを競い花だけで
1000万円。クリフトップから
見下ろすと広大な敷地の中央
には光のオブジェでお二人の
名前が浮き出ていて、その家
の経済力を語るブライダルパ
ーティー(隊)は総勢14名がお
揃いのコスチュームでブーケ
を片手に新郎新婦を囲みま
す。日本で多くの富裕層を手
掛けてきましたが、せいぜい
数千万円。世界の富裕層のウ
エディングにかける凄さを垣
間見て驚きを隠せませんでし
た。
私のブライダル人生は約23

年ほど前にガーデンウエディ
ングから始まりました。フラ
ワーデザイナーとして駆け出
しの頃自分の結婚式をきっか
けに、その人に合わせた結婚
式ということに目覚めまし
た。生きてきた背景や魂に合
わせたウエディングプロデュ
ースです。そのためには花の
打ち合わせを最後にやるので
はなく、花、コーディネート
を含めたお二人のウエディン
グのテーマをご一緒に決めて

いくというつまり「骨子」を
組み立てる作業を初回打合せ
にします。花の人がウエディ
ングプロデューサーとしてプ
ランナー業務も含めて活動を
開始したのです
「花もできるウエディング
プランナーへ」と推奨する意
味は、このようにテーラーメ
イドウエディングを構築する
にあたり、初回にお二人のテ
ーマと骨子を作り上げること
が不可欠だから。重要な役割
となる花を含めたコーディネ
ートなどビジュアルで伝えや
すいものに力を入れるわけで
す。かといって花屋さんが当
日は施工するので、プランナ
ーが花の品種を覚えたり、花
を制作する必要はまったくあ
りません。
「花もできるウエディング
プランナー」とはあくまで全
体のテーマを具現化するため
に不可欠な花とコーディネー
トのアドバイスまで踏み込む
こと。その段階でカップルは
空想が具現化し盛り上がる思
いを初回から共有してスター
トを切ることができるという
ことです。具体論は次号にて。

ホテル全館５日間貸切のバリ島Ｋ
Ａ
Ｏ
Ｒ
Ｕ
Ｋ
Ｏ
氏

決めるプランナ
ーは多いはず。
そうではなく、
「13時から14時
まで1時間、打
ち合わせをしま
す」と話してお
く。終わりの時
間を共有するこ
とで、ズルズル
と長引くことを
防止する。
　「打ち合わせ

経営者の頭を悩ませている問題の
一つが、結婚式の質の低下。料理、
サービス、商品。そのすべてだ。本
来、プランナーが最後まで見届ける
立場にあるべきとの意見が多い。
プランナーからすれば、毎日膨大
な量をこなして仕事をし、当日施行
の面倒まで見るのはムリ。誰しもそ
う思うだろう。

確かに立ち会う必要はないだろう。
しかし、キッチンやサービススタッ
フとコミュニケーションをしっかりと
っているプランナーがどれほどいる
だろうか？ Plan Do Seeの執行役員
安東尚徳氏は、キッチンの経験があ
り、シェフにまで上り詰めたという。
それが今の仕事を支えているとも語
った。現場力が今後重要になる。

結婚式の現場力をどうやって高めるか記者の目


