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アルバムの製本・
加工を行なっている
トヨテック（千葉県
野田市）は、5月よ
り新商品「ペ―ジ
deフレーム」を販
売開始予定だ。
「180度開くレイフ
ラットのアルバムを
見開いた状態で飾る
ことができる、革製
のアルバムのハード
カバーケースです。

見開きやレイアウトをアピール
することで、購入者である新郎
新婦に差別化を図れます」（営
業部部長　豊田啓氏）。

「アルバム自体での差が年々
少なくなってきています。だか
らこそ、こだわるのは、質の高
さです」と話すのは、マリーマ
ーブル（東京都中央区）の代表
取締役西多由智氏。
年間3500組以上の婚礼撮影を
行なう同社では、国産アルバム
にこだわり取引。製作を行なっ
ている。
こんな意見も。「データ入稿
が当たり前になっているからこ
そ、入稿のしやすさは大事です。
使いやすさ=入稿のしやすさに
つながっている」と話すのは、
アンズフォト（東京都世田谷区）
の安澤剛直氏だ。
彼自身４社とのアルバムメー
カーと取引。そのなかで、入稿
のしやすいメーカーがメインで

のアルバムとなっているという。
また、アルバムメーカーであ
るアークレイ代表取締役の小黒
茂氏は、「もっと手にとっても
らいやすい商品をつくったり、
メディアの受け渡し専用のアル
バムをつくったりと、様々な工
夫をしています。今夏には、手
に取りやすいサイズとして文庫
本サイズの商品発売を
予定しています」と話
す。
さらに、アスカネッ
ト（広島県広島市）フ
ォトパブリッシング事
業部事業部プロフェッ
ショナル営業グループ
次長の塚本隆氏は、「今
後は、いかに利用する
シーンを提案できるか

が、売上につながっていくと思
います。だからこそ、アルバム
単体だけでなく、“+αの商品”
がカギになるでは」と話す。
商品力だけでなく、いかにし
て、フォトグラファーとの連携。
及び+アルファでの提案ができ
るのか。そこが、今後のカギに
なりそうだ。

「現在、使っているアルバ
ムメーカーは、4社。そのうち、
よく使っているのが2社です。
その差となっているのが、入
稿データが入れやすいか、そ
うでないかの違いです」と話
すのは、アンズフォト（東京
都渋谷区）代表取締役の安澤
剛直氏。
特にメインアルバムには、

サイト上ですぐにデータをア
ップロード、作成できる企業
の商品を使っている。その他
の企業に関しても、よりスム

昨年開かれたジャパンウエ
ディングフォトグランプリ
（JWPG）で見事グランプリ
を獲得したアトリエCARA 
CALA倉吉（鳥取県倉吉市）
の大塚健一朗氏。
彼が愛用しているアルバム

は、台紙のデザインからこだ
わってつくったオリジナルの
１ 冊。A4ブ ッ ク タ イ プ。
２０ページに８５カットが掲
載できるもの。１ページ１ペ
ージのレイアウトにもこだわ
って作り上げられたものだと
いう。

ーズにデータ入稿できる企業
を中心に取引しているのだと
いう。
現在、主に60ページ、80ペ

ージのものを使用。結婚式前
夜から当日までをストーリー
で綴る“ストーリーウェディ
ング”をアルバムで表現する
ため、より多くのカットを使
用したいという方向けには、
100ページのアルバムを使う
こともある。
また、他との差別化のため

に取り入れているアルバム
も。多くのフォトグラファー
が一度はそのアルバムで自身
の写真集を作りたいと憧れる
カスタムメイドアルバムの最
高峰ブランド「Brewer -
Cantelmo（ブリュワ カンテ
ルモ）」のアルバムも取扱う。

「２人の特別な世界観を表
現するために、表紙・裏表紙
も含め、全て主役である新郎
新婦を掲載できるアルバムを
つくりました。特にこだわっ
たのは、台紙に書いた英語の
詩。私の結婚に対する想いを、
ポエムにし、英文でレイアウ
トしました」（大塚氏）。
大塚氏の場合、アルバム購

入者のほとんどが、前撮りか
ら撮影する。そのため、アル
バムの内容構成も、前撮りだ
けで１冊つくりあげることも
約８割もあるという。
「エンゲージメントフォト
の場合、２人の様々な表情を
１日中撮り続けることがほと
んど。先日も海外に同行し、
撮影しました」と話す大塚氏。
独自のアルバムをつくること
で、他社との差別化にもつな
がっているという。

アルバム
写真関連特集
結婚式を振返るための欠かすことのできない婚礼アルバ
ム。毎年新商品が登場し、その都度時代の潮流を掴んだも
のが出品されている。しかし、最近では、データによる納
品も増加。商品自体での差別化が難しくなってきたとの声
も聞く。加えて、ARやスマートフォンを使ったサービス
も続々と登場。そこで、今号では、付帯する各種サービス
商品を追うだけでなく、フォトグラファーの意見をもとに、
今後の潮流を探る。

入稿しやすさが選ぶ基準に

フォトグラファーの声
アップロードのしやすい商品を使用

自分の思いを表現した一冊を作成
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婚礼写真においてここ最近
新郎新婦からのニーズが多い
のが、データによる受け渡し。
今後、その上で欲しいと考え
ているのが、写真データを保

アルバム構成において重要
な要素となるレイアウト。そ
こで、各社共通で使用できる
レイアウトソフトが欲しいと
語る。基本的なレイアウトが

存したフラッシュメモリの専
用ケース。本体に２人の名前、
またケースに当日の写真がデ
ザイン加工できる等の商品が
欲しいと考えている。

でき、そのままアルバムづく
りができる。その１つのツー
ルがあることで、様々なアル
バムが購入・使いやすくなる
と考えている。

こんな商品が欲しい！

こんな商品が欲しい！

「各社によるアルバム商品の
差が分かりにくいなか、弊社が
強化しているのは、新たな写真
利用シーンの提案、使いやすさ
の追求です」と話すのは、アス
カネット（広島県広島市）フォ
トパブリッシング事業部事業部
プロフェッショナル営業グルー
プ次長の塚本隆氏。
特に強化しているのが、2013
年から展開している「オンデマ
ウント」シリーズを使っての提
案。見開き中央部分に切れ目が
無い印刷技術と、完全にフラッ
トになる製本技術によって、こ
れまでにない大きな表現力がで
きる特徴を生かし、昨年10月か
ら今年１月末まで、「赤ちゃん
の等身大フォトアワード2015」

ジャパンクリエイト（東
京都千代田区）は、３月に
テンプレートを写真にはめ
るだけで、簡単にアルバム
が制作出来る編集ソフト
「Selpii(セルピィ)」をリリ
ースした。自社アルバムへ
の取引増を目指し、無料配
布する等、利用者向けサー
ビスとして展開していく。
アルバム事業部責任者の

を開催。４月には、その結果が
発表される。
「単なる新商品のアナウンス
だけでなく、使い方、利用シー
ンの提案を行なっていきたい。
そうすることで、様々なシーン
でのアルバム需要の喚起ができ
るはずです」（塚本氏）。
独自の入稿WEBページを持
つ同社では、ページ上でクリッ
クするだけで、制作したアルバ
ムデータのサ
イズ変更がで
きる。そこで、
通常の大判の
アルバムを新
郎新婦用に。
リサイズして
小さいものを
両家にプレゼ
ントできるよ
うにと、提案。
また、ブライ

大澤祐介氏は、「１つのソ
フトでアルバム制作から入
稿まで簡単にできます。予
め用意されたデザインテン
プレートや、フレーム、背
景、スタンプ等を使うこと
により、容易にデザインア
ルバムが制作できます」と
話す。

ダルだけでなくマタニティー、
お宮参り等のシーン利用を案内
しているという。
「オンデマンドの場合、２枚
の写真レイアウトをつくるだけ
で、アルバムの制作ができます。
家族内での利用であれば、同じ
デ―タを使って、３冊のアルバ
ムが簡単にできるため、少しの
手間での単価アップが見込めま
す」と塚本氏は話す。
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簡単リサイズで２・３冊目を制作
単価アップへの提案力を強化フ
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新郎新婦への、式場やスタジ
オでのアルバム制作の販促アイ
テムとしても活用できるではと
のことだ。
カラーは茶と白。同社で製本
する際の人気のサイズは20㎝×
20㎝のスクエアに合わせてフレ

ームを制作した。見開き40㎝ま
で収納可能。長方形等より大き
いサイズの商品展開も検討して
いるという。
同社にて、アルバムを製本し
た場合の購入特典として考えて
いる。

トヨテック

▲ マタニティー等様々なシーンでの利用を提案

▲ 長方形タイプの販売も今後予定

▲ 簡単にオリジナルアルバムを製作できる

編集ソフト「Selpii」リリース
豊富なテンプレでつくりやすく

フラッシュメモリ用専用ケース

各社共通のレイアウトシステム


